


ブロックチェーン技術を活用した
プラスチック資源循環デジタルプラットフォーム開発プロジェクト

BLUE Plasticsとは

デジタルプラットフォームで実現

リサイクル証明
リサイクル品が選ばれる未来の世界で、
リサイクル由来であるという「ストーリー」
を正しく伝えたい

リサイクル文化の創造
環境意識の高い消費者に安心してリサイクル
製品を買ってもらえるようにしたい
消費者の環境貢献を可視化することで更なる
行動を動機づけたい
これによってリサイクルを促進・定着させ、
新たなリサイクル文化を創造したい
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BLUE Plastics 

【台帳管理】
・偽造防止・暗号化
・台帳情報の共有
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プロトタイプの特徴
クラウド上にブロックチェーンプラットフォームを構築。
消費者用を想定したプロトタイプを完成
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プロトタイプの特徴3

（提供価値仮説）
グリーンウォッシュ防止
エシカルチョイスによる売上向上

リサイクル証明

消費者が、スマートフォンのカメラでリサイク
ル・プラスチック製品についているQRコード
を読み取ると、再生プラスチック使用率を確認
できる。
表示されるリサイクル率はブロックチェーンで
管理。

ポイント
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プロトタイプの特徴3

プレーヤー可視化による
消費者の安心感

消費者が、スマートフォンのカメラでリサイク
ル・プラスチック製品についているQRコード
を読み取ると、リサイクルチェーンをさかの
ぼってのリサイクル証明ができる。

ポイント

2
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（提供価値仮説）
エシカルチョイスによる売上向上
ブランド価値向上



プロトタイプの特徴3

（提供価値仮説）
消費者まで巻き込んだ
リサイクル文化醸成

消費者行動変容の仕掛け

消費者による環境貢献の体験を記録し、
可視化。

ポイント

3
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小規模実証実験
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廃プラスチック

製 品

リサイクルメーカー

樹脂メーカー

成形加工メーカー

ブランドオーナー
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メビウスパッケージング

富山環境整備

旭化成

ライオン

本プロジェクトの特徴 リサイクルチェーンメンバーがすべてそろって取り組みを開始

トイレタリー製品

ブロックチェーン技術５

日本IBM



BLUE Plastics プロジェクト実証実験概要
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最終
製品化

回収

分別

ペレット化

成形

成型品

ペレット

リサイクル証明

リサイクル証明、リサイクルチェーンの可視化による、消費者の意識・行動の変容検証内容

リサイクルチェーンの
可視化

消費者行動の変容

購入・使用 資源回収
製品

（商品購入時）
二次元コードをアプリで読む

再生品の情報を確認する

1
（店頭の資源回収箱）
プラ容器を回収箱に入れる際に

投入数を記録する

リサイクル体験を可視化

３

（専用の資源回収箱）
二次元コードをアプリで読み

投入を記録する

２

回収後の
リサイクル状況を追跡する

3つのユーザーストーリーを設定
各機能や情報の価値を検証した



リサイクルプラスチック率を見て
商品を購入したいと思うか

Q

事後アンケート結果

 グループ毎の集計結果

再生品情報を見て、リサイク
ルプラスチックの品質や安全
性について信頼感や安心感
を感じるか

Q

事後アンケート結果

 グループ毎の集計結果

１ エシカルチョイス：購買行動の変容
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アプリを通して、リサイクル製品への
信頼・安心を感じ、購入意欲につながる実証実験後
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品目 事前調査 事後調査 差異

食品 78.0​ 86.7​ ​+8.7pt

化粧品（ファンデーション、乳液） 73.4​ 83.5​ ​+10.1pt

シャンプー、リンス 83.0​ 94.0​ ​+11.0pt

洗濯用洗剤、柔軟剤 84.9​ 95.0​ ​+10.1pt

衣料品 76.6​ 83.9​ ​+7.3pt

事前事後アンケート結果

リサイクルプラスチックを使った商品の購入意欲
（実証実験前と後で比較）

Q

１ エシカルチョイス：購買行動の変容
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店頭の回収箱に資源ごみ
を持ち込むことの継続、習
慣化に効果があったか

Q 店頭の資源回収箱に持ち
込む資源ゴミの量・頻度は
増えたか

Q
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 グループ毎の集計結果
(%)

66.2

56.6

事後アンケート結果 事後アンケート結果

全体の

76.6%
「効果があった」

全体の

60.1%
「増えた」

アプリケーションの利用により、リサイクル活動に
継続的に参加する行動の変容が見られた実証実験後資源回収の記録

ブルーリーフ

２ 回収行動の変容



アプリログデータ
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実証実験中のブルーリーフ獲得件数（日毎）

一定

（n=218）

33日間

総回収点数

1日平均 169枚

5,583点/200人・33日

２ 回収行動の変容



１ 購買行動変容
正しいリサイクル情報の提供により、消費者の購買行動に変容をもたら
す可能性が示唆された

２ 回収行動変容
経済的インセンティブなしでの回収行動変容の可能性が示唆された
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環境貢献活動に関する心理的要因解釈
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環境配慮行動の２段階モデル（広瀬,1994）

目標意図 行動意図 環境配慮行動

第1段階
環境問題についての認知

第2段階
環境配慮的行動の評価

地球に優しくしたい 具体的な行動をとろう
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BLUE Plasticsの目指す姿

まとめ7

リサイクル社会
実装基盤の確立

リサイクル素材
利用促進

消費者を巻き込んだ
文化醸成

18
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